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Esto lo hace por medio de la señora Aguilar Sancho porque contactar o tener algú
fipo de comunicación .con el señor Ramírez García es muy difícil, y la información qu ,

están solicitando es muy puntual. Y le sugiere a la señora Aguilar Sancho esta 7
totalmente dedicada a este tema. eZ
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El señor Rector somete a votación y aprobaciónel siguiente acuerdo:

SE ACUEDA:

ACUERDO 5-29-2020: “Aprobarla propuesta de fusión de la Dirección
de Comunicación Institucional y la de Mercadeo y Gestión de Ventas,
trasladada mediante oficio DGAU-758-2020, emitido por la Dirección
General de Administración Universitaria, en el siguiente orden:
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>A. Aprobar la propuesta de fusión de la Dirección de Comunicación
Institucional y la de Mercadeo y Gestión de Ventas en los términos
expuestos en el oficio DGAU-758-2020 y el documento anexo con su
mismo nombre, esto a fin de fusionar las Direcciones Comunicación
Institucional y de Mercadeo y Ventas, en una sola dependencia, con el

fin de lograr un mejor aprovechamiento no solo del recurso humano,
sino también de los procesos disponibles en materia de comunicación
y mercadeo institucional.
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B. Reformar el Reglamento Orgánico de la UTN en el siguiente orden: o
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L. Modificar el numeral 21, para que en cuanto a la definición y
naturaleza de la'Oficina de Comunicación y Mercadeo se lea de la

siguiente forma:

Artículo 21. Laloficina)de Comunicación y Mercadeoes la dependencia
responsable de planificar, desarrollar,dirigir y supervisar los proces
de comunicación con la comunidad universitaria y su entorno, y de
brindar el proceso de mercadeo y gestión de ventas, con el fin de
cumplir con los objetivos de información y difusión, y de pro ió

de la matrícula de las carreras, cursos de extensión y capacitación y”

asesoría empresarial, y de venta de productos y servicios que se
'

oferten en las distintas Sedes y Centros. Para cumplir con sus
funciones cuenta con las siguientes áreas de gestión: Gestión de la

Comunicación, Relaciones Públicas y Prensa, y Gestión de Mercadeo
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lo, Modificar el numeral 22, para que, en cuanto a las funciones de | 4 5 "
la Oficina de Comunicación y Mercadeo, se lea de la siguiente forma: 0no
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